
омпании вкладыва-

ют значительные

нематериальные и

материальные ре-

сурсы в создание и продвиже-

ние собственной торговой мар-

ки (ТМ) с целью возникновения

у потребителей и партнеров ас-

социации, связанной с высо-

ким качеством и надежностью

продукции/услуг собственника

ТМ. Однако в условиях жесткой

конкурентной борьбы права ин-

теллектуальной собственности

на ТМ массово нарушаются. В

связи с доступностью данного

объекта интеллектуальной соб-

ственности любое лицо может

недобросовестно его использо-

вать в собственной хозяйствен-

ной деятельности без надлежа-

щих полномочий. Поэтому

крайне важной является юри-

дическая защита ТМ. Если без-

действовать, то такого рода па-

разитирование на репутации

может обернуться для компа-

нии-владельца ТМ значитель-

ными убытками и невосполни-

мым вредом ее имиджу.

Ввиду изложенного, компа-

ниям необходимо разработать

эффективный механизм право-

вой защиты собственной ТМ

(портфеля ТМ), который дол-

жен предусматривать решение

следующих важных задач:

государственная регист-

рация ТМ, ее коммерциализа-

ция (эффективное введение в

хозяйственный оборот);

разработка стратегии за-

щиты ТМ на предприятии (на-

пример, организация специаль-

ного отдела либо привлечение

сторонних специалистов с це-

лью осуществления контроля

рынка и отзывов потребителей);

анализ рынка с целью

выявления возможных угроз

нарушения прав на ТМ;

досудебное урегулирова-

ние споров либо административ-

но-правовая защита прав на ТМ;

судебная защита прав

интеллектуальной собственно-

сти на ТМ.

Следует учитывать, что эф-

фективная правовая защита ТМ

возможна только в результате

комплексного осуществления

перечисленных выше задач.

Действия, которые при-

знаются нарушением прав на

торговую марку

Согласно Закону Украины

"Об охране прав на знаки для

товаров и услуг", нарушением

прав владельца свидетельства

на знак для товаров и услуг

считается: 

нанесение без согласия

собственника зарегистрирован-

ного знака для товаров и услуг

(в том числе в форме, которая

отличается от зарегистрирован-

ного знака лишь отдельными

элементами) на любой товар,

упаковку, в которой содержится

такой товар, вывеску, этикетку; 

хранение такого товара с

указанным нанесением знака с

целью предложения его для

продажи, его продажа, импорт

(ввоз) и экспорт (вывоз); 

применение ТМ во время

предложения и оказания любой

услуги, для которой знак заре-

гистрирован;

применение ТМ в дело-

вой документации, в рекламе,

сети интернет;

использование в домен-

ных именах знака для товаров и

услуг или обозначения, схожего

со знаком до степени смеше-

ния, в отношении указанных в

свидетельстве или родственных

с приведенными в свидетельст-

ве товаров и услуг без согласия

собственника свидетельства;

использование обозначе-

ния, схожего с зарегистрирован-

ным знаком до степени смеше-

ния, в отношении указанных в

свидетельстве товаров и услуг.

Наиболее часто права на

ТМ нарушаются путем ее ис-

пользования без разрешения

владельца при продаже това-

ров (оказании услуг) либо пу-

тем имитации ТМ (ее искаже-

ние или схожее написание) с

целью создания впечатления у

потребителей, что поддельный

продукт произведен компани-

ей-собственником ТМ. 

Способы защиты прав на

торговую марку

Законодательство Украины

предусматривает следующие

юридические способы защиты

прав интеллектуальной собст-

венности на ТМ. (1). Админист-

ративно-правовая защита прав

интеллектуальной собственно-

сти, которая может осуществ-

ляться путем обращения в:

(а) Антимонопольный коми-

тет Украины (в случае наруше-

ния прав интеллектуальной

собственности на ТМ в конку-

рентной среде);

(б) органы Государственной

таможенной службы Украины

(с целью контроля перемеще-

ния товаров с использованием

ТМ через таможенную границу

Украины);

(в) Государственный депар-

тамент интеллектуальной соб-

ственности Украины (регистра-

ция знаков для товаров и услуг,

признание ТМ общеизвестной);

(г) органы внутренних дел,

прокуратуры (с целью привле-

чения нарушителя прав интел-

лектуальной собственности к

административной, а в некото-

рых случаях - уголовной ответ-

ственности).

(2). Судебная защита прав

интеллектуальной собственнос-

ти, которая предусматривает об-

ращение в суд с исковым заяв-

лением с целью признания или

восстановления нарушенных

прав интеллектуальной собст-

венности на ТМ, прекращения

правонарушения, возмещения

правонарушителем нанесенных

убытков и т. д. Доказательством

эффективности данного спосо-

ба защиты прав на ТМ является

существующая судебная прак-

тика. К примеру, владельцы/за-

конные пользователи таких из-

вестных ТМ, как "ТНК" и "Тю-

менская нефтяная компания",

успешно защищают свои права

интеллектуальной собственнос-

ти в хозяйственных судах Украи-

ны различных инстанций.

При выборе конкретного

способа защиты нарушенных

прав на ТМ необходимо учиты-

вать различные факторы и вы-

бирать тот вид защиты, кото-

рый является наиболее эффек-

тивным для конкретного слу-

чая. Следует помнить, что гра-

мотная организация механиз-

ма защиты собственных ТМ

может эффективно способст-

вовать борьбе с низкокачест-

венной контрафактной продук-

цией, а также создавать воз-

можность получения дополни-

тельной прибыли в виде лицен-

зионных платежей за счет пре-

доставления заинтересован-

ной стороне лицензии на ис-

пользование ТМ. Однако необ-

ходимо учитывать, что ТМ

должна рассматриваться ком-

панией не как оперативное

средство получения прибыли, а

как стратегическое направле-

ние деятельности предприятия.
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ПРАВОВАЯ ЗАЩИТА ТОРГОВОЙ МАРКИ - 
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Торговая марка во всем мире является ценным нематериальным активом предпри-
ятия, которая служит для того, чтобы отличать товары одного производителя от
аналогичных товаров другого. В связи с этим при осуществлении предприятием ус-
пешной хозяйственной деятельности торговая марка может обеспечить ему допол-
нительное конкурентное преимущество.


